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교육 콘텐츠(교재,동영상) 편찬

주요 출강 및 특강 

▪한국생산성본부 온라인아카데미, 언론홍보 보도자료 과정
▪NH농협, 홍보전문가 과정 (언론홍보,소셜홍보,스토리홍보) 
▪롯데그룹, 홍보기본 과정   
▪SKT, 광고 브랜드 커뮤니케이션 과정
▪삼성SDS멀티캠퍼스, 소셜미디어 마케팅 과정
▪경희사이버대, 홍보마케팅 과정(비영리홍보마케팅 총정리)
▪한국장애인단체총연맹, 홍보 매뉴얼
▪근로복지재단/방위사업청, 보도자료 과정
▪해외문화홍보원, 정책홍보 과정
▪SH서울주택공사, 보도자료/정책홍보 스토리텔링 과정

▪한국생산성본부, 홍보전략, 언론홍보 전략, 보도자료 과정
▪한국능률협회컨설팅, 스토리텔링, 온라인 소셜 홍보 과정
▪국가공무원/지방자치/서울/부산/인천/경기도 인재원 출강
▪성신여대,경희대,을지대,성균관대,한양대,경북대,가톨릭대
▪한겨레교육문화센터, 브랜드스토리텔링 과정
▪기업:삼성,SKT,현대,CJ,롯데,한국타이어,삼양사,신한은행 등
▪기관:문체부,법무부,국토부,보건복지부,심평원,서울교육청,

농촌진흥청,지역문화재단,사회복지협의회,지자체 시도청 등

집필 저서 13권 (홍보,스토리텔링,SNS홍보,AI)
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▪똑똑한 홍보팀을 만드는 실전홍보세미나 (2015)
▪정책홍보 보도자료 작성실무 (공저, 2020)
▪AI로 PR하기 (2024) 
▪브랜드스토리 10가지 기법 (2016)
▪사회복지 홍보 (공저, 2016) 
▪퍼스널 스토리텔링 전략 (2015) 
▪소셜마케팅 7가지 법칙 (2011, 공저)
▪광고를 이기는 콘텐츠의 비밀 (2012, 공저) 등

▪세종시, 세종축제 스토리 전략과 콘텐츠 개발 컨설팅
▪서울시, 수제화거리 소셜콘텐츠 제작과 홍보
▪롯데제과, 소셜스토리텔링 전략과 실행   
▪씨크릿우먼, 브랜드 스토리텔링 홍보 전략 컨설팅 
▪수젠텍, 아화골프, 네트코스 중기벤처 스토리 전략 컨설팅 
▪네이쳐스 중국 진출 브랜드 스토리텔링 전략 컨설팅
▪서울경제진흥원, SPP, SPW 스토리 콘텐츠 전략 및 실행
▪경기복지재단, 사회복지서비스기관, 지자체 홍보 컨설팅 
▪대전세종충남여성벤처협회, 회원기업 스토리마케팅 컨설팅
▪한기대 온라인평생교육원, 홍보전략과 브랜딩 컨설팅

주요 수행 프로젝트

▪AI가 바꾸는 온라인홍보전략-SEO를 넘어 AEO로 (2025)
▪똑똑한 홍보팀의 챗GPT 클로바X 사용법 (2024)
▪스토리텔링을 활용한 보도자료 전략 (2021)
▪챗GPT를 활용한 보도자료 작성법 (2023)
▪중소벤처/문화예술/사회복지관/농식품 홍보전략
▪도서관홍보/교육홍보 무엇을 어떻게 할까 (2021)
▪정책홍보 스토리텔링 (2020)
▪스토리텔링 기법을 활용한 브랜드 마케팅 공식 28 (2023) 

집필 전자책 60권 prman.upaper.kr
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1. AI와 함께하는 PR업무 ABCD
- 생성형 AI 이해와 챗GPT 활용법

 - 현문현답을 이끄는 프롬프트 설계와 기법: 구조화
 - 생성형 AI의 다양한 확장 기능

2. 챗GPT를 활용한 보도자료 작성 실무
 - PR메시지 개발과 보도자료 이해
 - 보도자료 기본구조를 활용한 작성
 - 챗GPT를 활용한 보도자료 작성법: PPD 3단계

3. PR캠페인 수립과 기획기사 개발
 - 챗GPT를 활용한 기획기사 자료 개발 작성
 - 챗GPT를 활용한 PR캠페인 전략 수립
 - 기획용 AIPSO 5단계 프롬프트 활용

4. AI가 바꾸는 온라인홍보 전략, AEO
- AI 시대 온라인홍보 전략: SEO를 넘어 AEO로

 - AEO 최적화 콘텐츠1: AI가 학습하기 좋아하는 콘텐츠
 - AEO 최적화 콘텐츠2: 마크다운, 마크업, 스키마 마크업

5. AI로 온라인 소셜콘텐츠 기획 제작
 - 챗GPT로 블로그, SNS, 카드뉴스 기획 제작
 - AI를 활용한 동영상 콘텐츠 기획 제작 
 - AI 기반 광고 CM송 기획 및 제작

6. AI로 공중 분석 및 뉴스 모니터링
 - AI를 활용한 PR 공중 분석 
 - AI를 활용한 뉴스 모니터링 및 분석  
 - AI 활용 분석 자료의 비주얼화
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홍보〮광고〮마케팅〮브랜드
커뮤니케이션

홍보전략

메시지

스토리텔링

로고
슬로건

보도자료
말씀자료

광고카피
블로그글

사진
카드뉴스

웹툰
동영상
숏폼

오디오
음향

콘텐츠미디어 효과분석(반복)



AI와 함께하는 PR업무 ABCD



생성형 AI 이해와 챗GPT 
활용법
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Artificial Intelligence, 인공지능

인간의 학습능력, 추론능력, 지각

능력 등을 인공적으로 구현하려는 

컴퓨터 과학의 한 분야. 

▪ 스마트폰

▪ AI 스피커

▪ 자율주행 자동차

▪ 온라인 쇼핑

▪ 음악 스트리밍 서비스

▪ 로보틱 프로세스 자동화

Generative AI

대화, 이야기, 이미지, 동영상, 

음악 등 새로운 콘텐츠와 아이디

어를 생성할 수 있는 AI의 일종.

▪ 챗봇

▪ 글, 이미지, 동영상 생성

▪ 제품 개발 설계

▪ 고객 경험 강화

▪ 비즈니스 프로세스 최적화

▪ 직원 생산성 강화

생성형 AIAI



ⓒstory-N
8

주요 생성형 AI 종류
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개발사/투자사 특   징 별   명

챗GPT
ChatGPT

OpenAI
MS

엔비디아
소프트뱅크

생성, 번역, 요약  
논리적 글쓰기  

멀티모달
범용적 팔방미인

척척박사

클로드
Claude

Anthropic
아마존
구글

자연어 처리 능함
감성적 표현
윤리적 설계

(정보보안↑거짓편향↓)

베테랑
문장가

퍼플렉시티
perplexity

Perplexity AI
아마존

엔비디아
SKT

정보 수집 분석
웹 검색 기반 답변

출처 표기
할루시네이션↓

정보
수집가

클로바X
CLOVA X

네이버클라우드
네이버

한국 데이터 강점
신조어, 유행어
한국어 처리

똘똘한
K – MZ



ⓒstory-N
10

AI 유형별 대표 서비스

동영상 생성형

브루

 캡컷

드림머신

 클링 AI

 헤이젠

 피카

 픽토리

 플루닛스튜디오

 신테시아

 헤드라

이미지 생성형

미드저니

달리

MS 디자이너

 파이어플라이

 비즈컴

 이머시티

 스카이박스 

 이디오그램

 레오나르도

 아트브리더

 캔바

생성/검색형

챗GPT

 코파일럿

 클로드

 제미나이

 클로바X

퍼플렉시티

 젠스파크

 노트북LM

 웍스AI

 CUE

 뤼튼
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현문현답을 이끄는 프롬프트 
설계와 기법: 구조화
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구조화된 질문 : 쪼개고, 단계별로, 꼬꼬무 (Markdown)

1.인물 활용 2.배경 제공 3.지시문 4.출력 형태

▪ 페르소나
▪ 멀티 페르소나

(역할극)

▪ 상황 설명
▪ 이유 설명

▪ 주제
▪ 관련 정보
▪ 파일 추가

▪ 문체
▪ 스타일
▪ 분량
▪ 언어
▪ 포맷 제공

프롬프트 기법

프롬프트 구성

1.CoT
(Chain of Thought)

▪ 도출과정 설명
▪ “Let’s think   
step by step!”

2.역질문

▪ 반대로 묻기
▪ 프롬프트 묻기

3.턴&꼬꼬무

▪ Single turn
▪ Multi turn
▪ 피드백 대화

4.샷 추가

▪ Zero Shot
▪ One Shot
▪ Few Shot
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프롬프트 작성 (예시) 
#페르소나/명령 (인물 활용)

나는 00 홍보담당자로 000 보도자료를 쓰려고 해. 너는 000 기사를 쓰는 10년 차 기자야. 
아래 내용을 도출과정으로 출력형식처럼 작성해줘. 조건을 반드시 지켜줘.

#배경/Context (배경 제공)

- 제품(사업)의 개발 배경, 진행 과정
- 제품(사업) 설명
- 메시지: [제품의 특징] 메시지1, 2, 3, 4
- 기타 정보:

#지시문/도출과정

1. 보도자료 구성은 제목, 부제목, 리드문, 본문, 인용문을 구성해줘.
2. 메시지1을 제목으로 만들고, 메시지 2,3,4를 3개의 부제목으로 만들어줘.
3. 제목은 메시지를 신문기사 제목처럼 만들어줘.
4. 리드문은 전체를 요약해서 1개 문단으로 써줘.

#출력형식/예시

제목:
부제목1~3:
리드문:
본문:
인용문: 

#조건

- 모든 문장은 반드시 '한다', '했다', '이다', '됐다', '었다’ 로 끝내줘

주요 마크다운

# 제목

## 중제목 ### 소제목

- 목록

1, 2, 3… 차례목록

* 기울게

** 굵게 *** 굵고기울게
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기획용 AIPSO 5단계 프롬프트

17

Aim

Information

Problem

Solution

Outcome
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AIPSO 5단계

단  계 단계별 목적 AI에 던질 프롬프트 예시

Aim 목표 설정
* 사용자가 직접 설정
예, 000 제품 판매 증진

Information 정보 수집
“000 제품과 시장 관련 정보, 
소비자 트렌드를 정리해줘.”

Problem 문제 도출 (재정의)
“이 정보를 바탕으로, 판매 확대에
걸림돌이 되는 문제를 정리해줘.”

Solution 기획기사 생성
“이 문제를 풀기 위한 기획기사를
스토리텔링 중심으로 작성해줘.”

Outcome 결과 예측
“이 기사로 기대할 수 있는 효과나
반응을 구체적으로 예측해줘”
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생성형 AI의 6가지 확장 기능



ⓒstory-N
20

1.이미지 생성 2.이미지 분석 3.웹페이지/유튜브 분석

▪ 챗GPT, 코파일럿
▪ 달리 Dall-E
▪ 미드저니

▪ 이미지 업로드
▪ 분석 요청
▪ 게시글 작성

▪ 주제 검색
▪ URL 연결
▪ 요청 프롬프트

4.웹 검색 5.파일 업로드 6.고급데이터 분석

▪ 요청 프롬프트
▪ 최근 자료 요청
▪ 웹검색 요청

▪ 파일 업로드
▪ PDF,엑셀,이미지, 
동영상,텍스트
▪ 요청 프롬프트

▪ 엑셀 업로드
▪ 요청 프롬프트
▪ 시각화

확장 기능
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챗GPT를 활용한 보도자료 작성 실무
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PR메시지 개발과 
보도자료 이해
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홍보 아이템

목적 & 목표

목표 공중

메시지 전략 미디어 전략
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보도자료 기본구조를 
활용한 작성



ⓒstory-N
26

① 주제목 Headline

② 부제목 Sub Headline

③ 본문 Body
④ 리드문 Lead

⑤ 인용 Quote

⑥ 첨부 Attachment

보도자료 기본 구조
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챗GPT를 활용한 보도자료 작성: 
PPD 3단계
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홍보팀장처럼 기획하고 설계하라

- 보도자료 구조와 작성법

  - 보도자료 기획과 메시지 개발

실무자처럼 질문하고 또 질문하라

  - 챗GPT 사용법과 질문법

  - 전체 보도자료 작성 

  - 보도자료 구조와 요소별 작성

데스크처럼 점검하고 편집하라

  - 주제목과 부제 점검

  - 리드문과 문단별 메시지 점검 

  - 비문과 오탈자 점검
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Planning
홍보팀장처럼 기획하고 설계하라
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▮ 보도자료 아이템

 -

-

▮ 보도자료 목적 

 -

- 

▮ 타깃

 - 1차 타깃 :

 - 2차 타깃 :

▮ 메시지 우선순위

1. 

2. 

3.

4. 
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Prompt
실무자처럼 질문하고 또 질문하라
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보도자료 프롬프트 (스트레이트 기사) 

33

정보 제공 (메시지)

출력 형태(기본구조)

초안 작성

피드백 요청

최종안
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배경, 의도, 메시지를 명확하게 지시하기
지금 나는 0000 홍보담당자로 00 홍보 관련 보도자료를 쓰려고 해. 
너는 0000 기사를 쓰는 10년차 기자야. 공연 내용을 줄테니, 잘 모르는 
내용은 검색해서 작성해줘.

▮ 보도자료 아이템
 - 연극 <어둑시니> 공연
 
▮ 보도자료 목적 
 - 연극 <어둑시니> 공연 홍보로 관객 모집

▮ 타깃
 - 1차 타깃 : 만 5세~12세 어린이와 부모
 - 2차 타깃 : 부모, 유초등교 교사

▮ 메시지 우선순위
 1. 다양한 오브제, 화려한 퍼포먼스 등으로 어린이에게 재미와 위로와 준다.    
2. 어린이날 특별 선물로 적합하다.
3. 2024 아시테지 겨울축제 대표작으로 선정되었다.
4. 관람 후 주인공과 인증샷도 찍는다.
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과정, 조건, 출력을 명확하게 지시하기

응, 고마워, 그런데 보도자료를 아래 도출과정과 제약조건에 맞춰 써줘. 
그리고 출력형식도 지켜줘.

#도출과정
- 보도자료 구성은 제목, 부제목, 리드문, 본문, 인용문으로 구성해줘.
- 입력문 (메시지 1)을 제목으로 만들고, 메시지 2, 3, 4를 3개의 부제목으로 만들어줘.
- 리드문은 전체를 요약해서 1개 문단으로 써줘.
- 리드문 아래에 쓰는 본문은 4개 문단으로 써줘, 1개 문단은 2~3개 문장으로 만들어줘.
- 마지막 문단은 대표이사의 인용문을 써줘.  

#제약조건
- 모든 문장은 반드시 '한다', '했다', '이다', '됐다', '었다’ 로 끝내줘
- 신문기사처럼 써줘

#출력형식
제목:
부제목1:
부제목2:
부제목3:
리드문:
본문:
인용문: 
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후속 지시로 출력물 조정하기

위 글에서 title:, Subheading 1:, Lead statement: 이런 것들은 쓰지 말고 바로 써줘. 
그리고 모든 문장은 반드시 '~한다', '~했다', '~이다', '~됐다', '~었다’ 등으로 끝내줘
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전체 보도자료를 정리하라 
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보도자료 윤문을 AI에게 요청하라 

[아래] 보도자료 피드백을 줘. 내용, 구조, 표현, 문장, 맞춤법을 검토해줘.

[아래]
어린이 연극 <어둑시니>, 다양한 오브제와 화려한 퍼포먼스로 재미와 위로 선사
 - 어린이날 특별 선물로 적합한 공연
 - 2024 아시테지 겨울 축제 대표작 선정
 - 공연 후 주인공과의 포토타임 제공

어린이 연극 <어둑시니>가 2024 아시테지 겨울 축제의 대표작으로 선정되었으며, 어린이들
에게 재미와 위로를 선사하고, 어린이날 특별 선물로 적합한 공연으로 많은 기대를 받고 있
다.

어린이 연극 <어둑시니>는 다양한 오브제와 화려한 퍼포먼스를 통해 어린이들에게 즐거움
과 위로를 선사한다. 아이들이 쉽게 공감할 수 있는 주제와 캐릭터들이 등장하여 더욱 흥미
롭게 공연을 관람할 수 있다.

어린이날 특별 선물로 적합한 이번 공연은 아이들에게 잊지 못할 추억을 선사할 것이다. 부
모님들은 물론, 유치원 및 초등학교 교사들에게도 좋은 평가를 받을 것이다.

2024년 아시테지 겨울 축제의 대표작으로 선정된 <어둑시니>는 높은 퀄리티와 완성도를 자
랑한다. 축제 기간 동안 많은 관객들이 공연을 관람할 것으로 기대된다.
(후략)
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챗봇 GPT 활용
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1. GPT 탐색 

채팅 시작
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2. 대화 스타터

대화 스타터
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3. 입력과 출력
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챗봇 GPT_스마트폰 

채팅 시작

대화 스타터
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Desking
데스크처럼 점검하고 편집하라
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1. 주제목과 부제목은 매력적인가?
- 주제목은 독자의 관심사인가, 쉽게 쓰였나?

   - 주제목과 부제목의 메시지는 일목요연한가?

2. 리드는 전체 내용을 이끌어주는가? 
- 스토리텔링은 적절한가?
- 전체를 잘 대변하는가?

3. 문단 구성과 메시지는 명료한가? 
   - 문단 흐름과 문단별 메시지는 명료한가?

- 사실관계(fact), 근거는 명확한가?
- 숫자(금액,인원,거리 등)와 특수기호는 맞나?
- 인용문은 적절한가? 

4. 비문과 오탈자는 없는가?   
   - 단문인가? 주술호응? 꾸밈호응? - 비문(非文) 점검 

- 오탈자 점검, 맞춤법 검사기 활용

5. 첨부자료는 적절한가?
   - 추가 설명자료, 기관기업소개서, 사진, 일러스트, 인포그래픽, 통계표 등

데스크처럼 점검하고 편집하라
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▪ 스스로 점검 요청하기 

- 전체 점검, 부분별 데스킹 요청

▪ 피드백 부분 파악하기 

▪ 내용 파악 후 스스로 적용 요청하기

▪ 다른 GenAI 크로스 체킹하기

GenAI 활용 데스킹 방법
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Desking
데스크처럼 점검하고 편집하라
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▪ 스스로 점검 요청하기 

- 전체 점검, 부분별 데스킹 요청

▪ 피드백 부분 파악하기 

▪ 내용 파악 후 스스로 적용 요청하기

▪ 다른 GenAI 크로스 체킹하기

GenAI 활용 데스킹 방법
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PR캠페인 수립과 기획기사 개발
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기획용 AIPSO 5단계 프롬프트

50

Aim

Information

Problem

Solution

Outcome
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AIPSO 5단계_기획기사 개발

단  계 단계별 목적 프롬프트 예시

Aim 목표 설정
* 사용자가 직접 설정
예, 000 제품 판매 증진

Information 정보 수집
“000 제품과 시장 관련 정보, 
소비자 트렌드를 정리해줘.”

Problem 문제 도출 (재정의)
“이 정보를 바탕으로, 판매 확대에
걸림돌이 되는 문제를 정리해줘.”

Solution 기획기사 생성
“이 문제를 풀기 위한 기획기사를
스토리텔링 중심으로 작성해줘.”

Outcome 결과 예측
“이 기사로 기대할 수 있는 효과나
반응을 구체적으로 예측해줘”
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AIPSO 5단계_PR캠페인 수립

단  계 단계별 목적 프롬프트 예시

Aim 목표 설정
* 사용자가 직접 설정
예, 00시의 건강한 음주문화 확산과 

음주율 감소 유도

Information 정보 수집
“서울시민의 음주 실태, 연령대별 
음주 습관, 최근 음주 관련 사회문제
및 트렌드를 정리해줘.”

Problem 문제 도출 (재정의)
“이 정보를 바탕으로, 서울시민의
음주문화 개선을 어렵게 만드는 
핵심 문제를 정리해줘.”

Solution 기획기사 생성
“이 문제를 해결하기 위한 PR 캠페인 아
이디어를 제안해줘. 타깃, 메시지,
채널, 활동 구성 포함해서.”

Outcome 결과 예측
“이 캠페인을 통해 기대할 수 있는
시민 반응과 사회적 효과를 정성적·
정량적으로 예측해줘.”
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AI가 바꾸는 온라인홍보 전략, AEO
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AI시대 온라인홍보
: SEO를 넘어 AEO로
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온 라 인
홍보 마케팅

소    셜
홍보 마케팅
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① 아이데이션으로 키워드를 찾자

② 네이버와 SNS에서 추천하는 키워드를 분석하자

③ 생성형 AI에게 요청하자

④ 우리 존재를 나타내는 키워드는 꼭 사용하자

(1) 키워드 선정
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① 제목에는 꼭!

이왕이면 앞에~

② 본문에는 문장 안에 자연스럽게~

# 30개까지

자동 태그!

③ 태그 추가

④ 이미지 파일이름도 키워드를~

⑤ 이미지에 설명을 쓰자

(2) 키워드 담은 콘텐츠 양산
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Search Engine Optimization
Answer Engine Optimization

Portal

고객 시민 이용자

Gen AI

SEO & AEO
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AI 최적화
AEO

Answer Engine 
Optimization

Gen AI 답변에 최적화된 콘텐츠

“AI에게 (     ) 당하는 콘텐츠가 되자!”
“이거 AI가 추천한 거야!”

▪ 신뢰있는 콘텐츠 업데이트
▪ 규칙적인 업데이트
▪ 사용자 질문에 맞는 콘텐츠 
▪ 상호작용이 많은 콘텐츠

1. 기사 가능한 (          ) 배포 

2. 신뢰있는 (          ) 운영

3. 관심있는 (         ) 포스팅 

4. 전문적인 (         ) 활동

AEO 전략
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AEO 최적화 콘텐츠 1:

AI가 학습하기 좋아하는 콘텐츠
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AI가 학습하기 좋아하는 콘텐츠 유형 6가지
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구조화된 콘텐츠는 

제목, 소제목, 리스트, 표처럼 콘텐츠의 뼈대가 

명확히 드러나는 형식

질문과 답변(Q&A) 형식 콘텐츠는 

자주 묻는 질문(FAQ)과 

짧고 명확한 질문과 답변이 있는 콘텐츠
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리스트형 콘텐츠는 

‘5가지 방법’, ‘3가지 이유’, ‘꿀팁 7’와 같은 

리스티클체(list+article)나 항목으로 구분된 콘텐츠

타임라인 기반 콘텐츠는 

시간 순서대로 정리된 콘텐츠로 

사건의 흐름과 맥락을 이해하는 데 도움이 된다. 
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개념 정의형 콘텐츠는 

개념을 명확히 설명하고, 

실제 사례나 예시를 함께 제시하는 방식

키워드 중심 콘텐츠는

사람들이 실제로 검색하는 키워드 중심으로 구성된 

키워드 중심 콘텐츠
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AEO 최적화 콘텐츠 ２:

마크다운, 마크업, 스키마 마크업
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▪ 간단한 문법으로 웹 콘텐츠를 작성할 수 있는 경량 마크업 언어

▪ 일반 텍스트 기반으로 복잡한 태그 없이도 서식을 지정 (# = <h1>)

▪ 텍스트 중심의 콘텐츠를 빠르게 정리할 때 효과적 

▪ HTML로도 쉽게 변환 가능

▪ 블로그, 보고서, 메모 앱, 기술 문서 등 활용

고객과 구조화 콘텐츠 마크다운(Markdown)

- 제목: # 제목, ## 소제목, ### 세부제목 

- 항목: - 리스트, * 리스트, 1. 번호 리스트

- 강조: **굵은 글씨**, *기울임*, ***굵게 기울임*** 

- 링크: [이름](링크)

- 구분선: ---
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네이버 블로그에서 마크다운 스타일을 표현 방법

① 네이버 블로그 편집기의 서식 기능
    ## 제목: 글자 크기 "소제목“, "제목"
    - 리스트: ‘글머리 기호’ 
    **굵게**: “B” 버튼

② 마크다운 → HTML로 변환 후 붙여넣기 (현재는 제한)
HTML 편집모드에서 마크다운, HTML로 변환 후 사용

    네이버는 HTML 편집 기능 폐지
    티스토리, WordPress 가능

③ ‘마크다운 스타일’로 텍스트 구성하기
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▪ 웹페이지나 문서의 구조를 나타내는 코드

▪ 제목, 문단, 리스트, 링크, 이미지 등 역할과 구성을 정의해주는 기호 체계

▪ 콘텐츠의 ‘겉모습’ 뿐 아니라 ‘정보의 역할’ 명확히 표시

▪ AI는 마크업을 통해 ‘여기는 제목, 여기는 리스트’ 식으로 정보 구조 분석

▪ HTML(Hyper Text Markup Language) 대표적

웹과 구조화 콘텐츠 마크업(Markup)

- 제목: <h1> ~ <h6> <h1>가장 큰 제목</h1>

- 리스트: <ul> + <li>, <ol> + <li>

- 굵은글씨: <strong> 또는 <b>

- 링크: <a href="URL"> <a href="https://naver.com">네이버</a>

- 이미지: <img src="이미지경로">
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▪ 마크업이 웹페이지나 문서의 ‘구조’를 표시한다면, 

▪ 스키마 마크업(Schema Markup)은 ‘의미’를 설명

▪ 스키마 마크업은 검색엔진이나 AI의 답변 생성을 위해 코드 속에 

의미 정보를 담고 있어 콘텐츠를 정확히 이해하도록 도와줌 

▪ 스키마 마크업은 주로 JSON-LD 형식으로 작성돼 

의미 정보를 HTML 코드 내부에 구조화된 데이터로 표현

▪ 블로그, 뉴스룸 콘텐츠에 FAQ 스키마, Article 스키마, Product 스키마 등 활용

마크다운, 마크업, 스키마 마크업
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주요 마크업 언어 비교

언어 주요 용도 특징 활용 분야

HTML 웹페이지 구조 표시
가장 표준 마크업
모든 웹의 기반

웹사이트, 블로그, 
뉴스룸 등

Markdown
문서 간단 작성 & 

구조화 기초
간단한 기호로 표현
HTML 변환 쉬움

블로그, 메모앱,
기술 문서 등

JSON-LD
(스키마 마크업)

의미 구조 설명
콘텐츠 의미를 AI·
검색엔진에 전달

검색엔진,
AI 응답 최적화

XML 데이터 전송·저장
태그 직접 정의
데이터 구조화

RSS, API 응답,
전자문서 등

YAML 설정 파일 구성
가독성 좋은 구조

계층적 데이터 표현
AI 모델 설정,
서버 구성 등

LaTeX 수식
수식, 학술문서

작성
정교한 수식 표현
논문 학술지 특화

논문, 보고서, 수학·
과학 기술 문서
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AI로 온라인 소셜콘텐츠 기획 제작
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1. 글 Text

   - 브랜드네임, 캠페인명칭, 슬로건, 보도자료, 소개자료, 광고카피 등

- 주요 온라인 콘텐츠 : 블로그글, SNS글(인스타,유튜브,엑스)

2. 이미지 Image

- 사진, 일러스트, 그래픽, 포스터, 웹툰, 카드뉴스, 광고홍보물 등

- 주요 온라인 콘텐츠 : 1컷 이미지, 카드뉴스, 인스타툰, 인포그래픽

3. 동영상 Video

- TV CF, SNS영상, TV방송, GIF, 홍보이벤트영상 등

- 주요 온라인 콘텐츠 : 일반 동영상, 숏폼

홍보 콘텐츠 분류
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AI는 트랜스포머?
無 자료

SNS글/블로그

카드뉴스

보도자료

동영상

웹페이지/유튜브 

URL

파일 업로드         

(자료,이미지,영상)

웹 검색
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AI로 블로그글 쓰기
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명령, 입력, 출력, 요청을 명확하게 지시하기
나는 공연행사 홍보담당자야. [아래]에 소개하는 연극 <어둑시니>를 
블로그글로 작성해줘. 타깃이 관심이 갖도록 쉽고 재미있게 써줘.

[아래]
1. 아이템 
 - 연극<어둑시니>공연, 5월 4~5일 11시 14시, 세종문화예술회관에서
2. 목적/목표
 - 연극 <어둑시니> 공연 홍보로 관객 모집
3. 타깃
 - 1차는 만 5세~12세 어린이와 부모, 2차는 부모, 유초등교 교사
4. 주요 메시지/내용
 - 다양한 오브제, 화려한 퍼포먼스로 어린이에게 재미와 위로 준다.
- 어린이날 특별 선물로 적합하다.
- 2024 아시테지 겨울축제 대표작으로 선정되었다.
- 관람 후 주인공과 인증샷도 찍는다

#출력형태
- 독자의 관심을 유도하는 블로그 제목을 만들어줘
- 내용은 공연 시간과 장소를 알려주고, 공연의 특징을 작성해줘
- 분량은 한글 900자 정도로 써줘

#추가요청 (or 예시)
- 한국어로 써줘
- "~습니다." 등 경어체로 써줘 
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유튜브로 블로그 쓰기

아래 동영상을 보고, 초등학생도 이해할 수 있도록 쉽고 
재미있는 블로그글로 작성해줘
https://www.youtube.com/watc

아래 URL 내용을 중심으로 기관 소개 블로그글을 써줘. 
블로그에 올릴 수 있게 재미있게 작성해줘.
www.bokji.net

웹페이지로 블로그 쓰기
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AI로 SNS 게시글 쓰기
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한컷 이미지_인스타, 페이스북
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게시글 작성_인스타, 페이스북
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AI로 카드뉴스 만들기
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1. _______________________
_______________________
_______________________

2. _______________________
_______________________
_______________________ 

3.  _______________________
_______________________
_______________________ 

4.  _______________________
_______________________
_______________________ 

5.   _______________________
_______________________
_______________________ 

6.   _______________________
_______________________
_______________________ 

7.   _______________________
_______________________
_______________________ 

8.   _______________________
_______________________
_______________________ 

스토리보드 : 카드뉴스 기획
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나는 미세먼지 관련 환경 PR담당자야. 미세먼지 줄이는 홍보를 하려고 해. 
그래서 인스타그램에 6~8장의 카드뉴스를 만들어 올리려고 해. 주요 내용
은 다음과 같아. 6~8장의 스토리보드 좀 만들어줘. 기승전결이 있는 스토리
가 좋겠어.

1. 아이템 
 - 시민의 미세먼지 줄이기 참여 방법
2. 목적/목표
 - 미세먼지 관련 생활정보 알려 인식개선과 참여 유도
3. 타깃
 - 서울 경기 수도권 시민
4. 주요 메시지/내용
 - 일상에서 미세먼지 줄이는 5가지 방법

배경, 의도, 메시지를 명확하게 지시하기
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나는 홍보강사야. 내가 하는 강의 중 “홍보기획 및 실행전략” 과정을 인스타그램에 올리려고 카드뉴스 
제작을 하려고 해. 6~8장의 카드뉴스 스토리보드를 기획해줘. 
아래 조건을 꼭 지켜줘

1. 첫번째 카드는 제목 카드로 독자의 관심을 끌 수 있는 제목을 크게 써줘 
2. 마지막 카드는 전체 내용을 정리해줘,
3. 카드마다 제목, 카피, 이미지를 설명해줘 
4. 카드내용은 업로드할게. 참고해서 카드뉴스로 만들어줘.

#text 파일 업로드

업로드한 글로 카드뉴스 만들기

아래 동영상을 보고, 초등학생도 이해할 수 있도록 쉽고 
재미있는 8~10장 카드뉴스 스토리보드로 작성해줘.
첫째 장은 표지로 이미지와 제목을 써줘,
둘째장부터는 이미지와 3줄 카피문구를 작성하고,
마지막 장은 내용을 정리해줘 
https://www.youtube.com/watc

유튜브로 카드뉴스 만들기
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아래 동영상을 보고, 초등학생도 이해할 수 있도록 쉽고 
재미있는 8~10장 카드뉴스 스토리보드로 작성해줘.
첫째 장은 표지로 이미지와 제목을 써줘,
둘째장부터는 이미지와 3줄 카피문구를 작성하고,
마지막 장은 내용을 정리해줘 
https://www.youtube.com/watc

유튜브로 카드뉴스 만들기
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웹툰 카툰 만들기



ⓒstory-N
86

사회복지사들이 홍보교육을 잘 받고, 
업무에 활용하는 모습을 ４컷 웹툰으로 그려줘.

AI로 웹툰 그리기

４컷 만화를 그려줘．
만화 스토리는 홍보를 배우고 싶은 사람이 
어떻게 배울까 고민을 하다가 
‘김태욱 홍보강사’를 알게 되고 
초청해서 강의를 듣고 
홍보를 배우며 만족한다는 내용이야.  
지브리풍으로 그려줘.

김태욱 홍보강사는 
업로드한 사진으로 그려줘.
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AI로 동영상 만들기
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브루(Vrew) AI로 동영상 만들기
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AI로 음원 만들기
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수노(Suno.ai) AI로 음원 만들기



AI로 공중 분석 및 뉴스 모니터링
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AI를 활용한 PR 공중 분석
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생성형 AI 기반 PR 공중 분석 보고서_예시
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AI를 활용한 뉴스 모니터링 및 
분석
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생성형 AI 기반 뉴스 모니터링 보고서_예시



ⓒstory-N
96

생성형 AI 활용 뉴스 모니터링
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뉴스 모니터링_빅카인즈(BIG KINDS) AI
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카카오톡 나만의 뉴스레터_뉴스봇 AI
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AI 활용 분석 자료의 비주얼화
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▪ 프롬프트에서 직접 말하기, Context 설명

▪ 사전 맞춤 설정하기

▪ RAG(검색증강생성,Retrieval-Augmented Generation)

▪ Fine Tuning(미세조정)

나만의 AI 만드는 방법
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My GPT (챗봇) 만들기 



Q & A
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